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Ulrich Schmidt

PERSONLICHE WORTE DES GESELLSCHAFTERS

»BALLY WULFF feiert 70 Jahre bewegte Geschichte. Ich durfte
liber 12 Jahre daran teilhaben. Mit Stolz blicke ich auf unsere
Leistungen der Vergangenheit zuriick und freue mich auf
das, was in der Zukunft liegt. Seit meinen Anfiangen bei
BALLY WULFF galt es, sich immer wieder in der Branche zu
positionieren, den Weg zu soliden Geldspielgeraten bis hin zu
unseren heutigen LUX und GAME STATION TR 5 HD Gehdusen
zu realisieren, innovative neue Wege zu erkennen und mitunter
auch Wagnisse einzugehen. Unser Mut wurde oft belohnt und hat
diverse Spiele-Highlights, beispielsweise auch unseren Neuzugang
SUN FIRE ULTRA, hervorgebracht. Es erfiillt mich mit groRer Freude
wie auch Dankbarkeit, dass diese bemerkenswerte Firma — samt
jedem einzelnen Mitarbeiter — bestandig ihr Bestes gibt und hart
daran arbeitet, unsere Zukunftsvisionen in die Tat umzusetzen.”
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JAHRZEHNTE ERFOLGREICH IN

MIT LEIDENSCHAFT
IN DIE ZUKUNFT

Seit nunmehr 70 Jahren steht
BALLY WULFF fur zukunftsweisende
Geldspielgerdate und bahnbrechen-
de Spielehighlights, die Geschichte
geschrieben haben. Mittels auBer-
ordentlicher Hingabe sowie unver-
gleichlicher Innovationskraft pragen
wir die deutsche Automatenindus-
trie und behaupten uns seit sieben
Jahrzehnten als einer der fiihrenden
und einflussreichsten deutschen Her-
steller. Im Wesentlichen agieren wir
als inhabergefiihrtes Traditionsunter-
nehmen auf dem deutschen Markt,
erganzt durch das Auslandsgeschaft
mit dem Schwerpunkt Spanien.
Unser Produktportfolio Uiberzeugt
mit modernsten Gerategenerationen,
die sich durch ihr attraktives Design,
beeindruckende Animationen, hoch-
moderne Premium-Touchscreens
und eine fesselnde Spielqualitat
durchsetzen. Das Herzstiick bildet die
Entwicklung unterhaltsamer Hard-
und Spielesoftware fiir gewerbliche
Spielstatten, die Gastronomie und
lizensierte Onlineanbieter. Bei der
Einfihrung von phanomenalen Spiel-
konzepten und -systemen sowie
neuen Spielepaketen nehmen wir
eine Vorreiterrolle ein und setzen
Branchentrends.

Das ist BALLY WULFF

TYPISCH BALLY WULFF:

Das Bedurfnis, Neues zu erschaffen ist
unser Antrieb: Auf ganzer Linie arbei-
ten unsere passionierten Kreativkop-
fe bestandig mit enormer Hingabe an
neuen Ideen. Das Fundament jedes
Produkts ist und war schon immer
eine geniale Idee — so entstehen
beriihmt beriichtigte Meilensteine in
der Trendschmiede von BALLY WULFF,
seit beachtlichen 7 Jahrzehnten!

,Das Fundament jedes Produkts

ist und war schon immer eine
geniale Idee”

DIE UNTERNEHMENSVISION:
Unser umfassendes Portfolio, langjdh-
riges Know-how und unsere techno-
logische Expertise ebnen den Weg fir
weitere zukunftsweisende Produkt-
highlights, die den Geldspielmarkt der
Zukunft gestalten und BALLY WULFF
an der Marktspitze halten.
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1950-1960

1960-1970

SCHRITTMACHER DER
AUTOMATENWIRTSCHAFT

Alles begann auf einem kleinen Hin-
terhof in der kriegsgebeutelten Met-
ropole Berlin. Glinter Wulff griindete
seine Firma WULFF Automaten. Als
das erste WULFF Geldspielgerat mit
dem Namen TOTOMAT im Frihjahr
1950 erstmalig seine Zulassung er-
hielt, konnte noch niemand ahnen,
welche Erfolgsgeschichte damit be-
gann. Wahrend im Juli 1951 die recht-
lichen Grundlagen fiir das heutige
Spielrecht gelegt wurden, tiftelten
die damaligen Apparatebauer am
ELEKTROMAT, welcher 1952 gemalR
der inzwischen in Kraft getretenen
Spielverordnung den Markt erober-
te. Mit weiteren Neuerscheinungen
wie ROTOMAT oder GOLDENE ZWOLF
stirmten neue Geniestreiche den da-
maligen Markt. In Anlehnung an die
bekannten Gesellschaftsspiele Bingo
und Roulette, erschien im Jahr 1959
das beliebte Schleuderspiel namens
BINGOLETT. Ende der 50er hielten die
ersten elektrischen Geldspielgerate
Einzug und die Automatenindustrie
befand sich im Umbruch — eine auf-
regende erste Dekade.

Zu Beginn der 60er-Jahre prasentier-
ten die Pioniere aus Berlin das erste
mechanische 2-Scheiben-Gerat mit
Kurbel: DUOLETT. Darliber hinaus
wurden erstmalig Geldspielgerate
mit elektrischem Antrieb vorgestellt:
JUPITER und SATURN. Anstelle der
Ublichen Scheiben oder Walzen kamen
unter anderem Kugeln zum Einsatz.
Im Jahr 1963 erblickte der ROTOMAT
JOKER das Licht der Welt und war als
erstes deutsches Gerat mit der Joker-
Funktion ausgestattet. 1967 machte
WULFF Automaten mit der Einfiih-
rung von Bonus-Spielen, spater auch
Serienspiele genannt, im GRAND PRIX
auf sich aufmerksam. Kurz darauf folg-
te 1968 das erste 20-Pfenning-Spiel
und das legendare erste Geldspiel-
gerdat mit Minzvorlage und Miinz-
zufuhr, der KRONE GARANT.

1970-1980 1980-1990 1990-2000

START DER
INTERNATIONALER WIND ELEKTRONISCHEN ARA NEUE GESCHAFTSFELDER

Zum Auftakt der 70er-Jahre stieg das
Geschéftsvolumen rasant an, ein High-
light jagte das Nachste. Die gut laufen-
den Geschafte bescherten enormes
Wachstum und die ersten Friichte der
harten Arbeit erntete das Team von
WULFF Automaten mit bundesweiter
Marktfihrerschaft. Global erregte das
Unternehmen die Aufmerksamkeit
des damaligen Weltmarktfihrers fir
Slotmachines und Unterhaltungsauto-
maten: BALLY Manufacturing Corpora-
tion aus den USA. 1972 Ubernahm der
amerikanische Konzern den aufstre-
benden Berliner Betrieb. Unter dem
neuen Firmennamen BALLY WULFF
trieben die neu gewonnenen Syner-
gien die Erfolgsserie des Unterneh-
mens voran. Noch im selben Jahr er-
blickte eine wahrhaftige Legende das
Licht der Welt: der MONARCH. Innova-
tive Modelle wie LORD, KING, REX und
SENATOR waren ab Mitte der 70er
erstmalig mit Jackpot-Leitern ver-
sehen und schopften erneut gewal-
tige Marktvorteile aus. Mehr als nur
Geldspielgerate: Die Produktion von
Flipperautomaten, TischfuRball und
Co. hielt Einzug und bescherte eine
kolossale Produktvielfalt mit neuen
Absatzchancen.

Eine Dekade der Transformation: Die
Neuausrichtung von Entwicklung und
Produktion sowie damit einhergehend
der Aufbau eines neuen Vertriebsnet-
zes ermoglichten BALLY WULFF den
Wandel zum Vollsortimenter fur den
Bedarf von Gast- und Spielstatten. In
den 80er-Jahren erdffneten lberdies
die ersten eigenen Niederlassungen
in Deutschland. Mit dem ROTRON
ATLAS wurde 1980 nach langer Ent-
wicklungszeit der erste Schritt ins
elektronische Zeitalter gewagt — eine
revolutiondre technische Neuheit.
In Folge kamen von 1982 bis 1984
die Gerdte SUPER JOKER, ROTOTRON
JOKER, ROTOLUX HIT und ROTOTRON
MARK ALPHA auf den Markt. Ab 1986
ging es unterhaltungsreich weiter,
mit verschiedenen Ausfihrungen der
DOPPELKRONE. Um die Bedeutung
dieses Erfolgsgerdts zu unterstrei-
chen, wurde eine Sonderserie mit
echt vergoldeten Rahmen hergestellt.

den  90er-Jahren  verfolgte
BALLY WULFF seinen Aufstieg weiter
und erwarb das Image eines jungen,
wendigen und kreativen Unterneh-
mens. Mit unvergesslichen Inszenie-
rungen von grofRartigen Live-Events
sowie der rollenden Legende — eine
spektakulare Roadshow im Sonder-
zug der Bundesbahn, mit Stopp in 34
Stadten —erlangte die Unternehmens-
gruppe grolRes Ansehen. Im Jahr 1992
machte BALLY WULFF in Kooperation
mit der japanischen Firma PIONEER
Karaoke in Deutschland bekannt. Er-
ganzend wurde sich weiteren neuen
Geschéaftszweigen wie American Dart
und Billard zugewandt. Mit Blick nach
Italien bauten die Berliner sowohl
dort als auch in weiteren wachsen-
den Absatzmarkten die Prasenz auf
und kurbelten den Export an. 1994
sorgte BALLYS WURFEL fiir Aufsehen:
Das originelle und patentierte Wirfel-
spiel bediente sich eines noch nie da
gewesenen Spielkonzepts und auf der
IMA 1998 sorgte die Prasentation des
MAGIC JACKPOT erneut fur machtig
Furore.



2000-2010

Nach einigen Ubernahmen, Umstruk-
turierungen und der Einfihrung des
Euros gehort BALLY WULFF seit 2007
der SCHMIDT Gruppe an. Im selben
Jahr eroberten die neuen Multigamer
den Markt und mit der GAME STATION
landete das Traditionsunternehmen
ein weiteres technologisches Meister-
werk. Mit den Neuerungen gingen
einige Veranderungen im Unter-
nehmen in der Zeitspanne zwischen
2008 bis 2010 einher, denn die neuen
Produkte — die Multigamer — erforder-
ten andere Entwicklungskapazitaten,
multinationale Einkaufsquellen, flexib-
lere Produktionsmethoden, ein kom-
plett neues Logistik-Konzept und eine
neue Beratungsqualitdit im Verkauf.
Im Jahr 2010 folgte die Einflihrung des
Spielepakets ACTION STAR, das mit
40 Spielen aus eigener Entwicklung
sowie von den Partnern ARISTOCRAT
und ATRONIC Uberzeugte. Parallel
wurde die moderne GAME STATION-
Geratefamilie auf insgesamt 4 Design-
varianten ausgebaut.

2010-2020

AUFBRUCH IN
NEUES TERRAIN FOKUS AUF INNOVATION

Innovative Spielkonzepte wie Burn
the Sevens, die neuen Jackpotanlagen
SECRET ISLAND und RED HOT FIREPOT
zogen Spielgdste bundesweit, aber
auch international in ihren Bann. Eine
Erfolgswelle folgte der anderen und
in 2015 zeigten die kreativen Berliner
erneut, was ein herausragendes High-
light ist: Mit der Einfiihrung des Single
Jackpots entstand eine neue Dimen-
sion der spannungsgeladenen Unter-
haltung. Die Einfiihrung des Spiele-
pakets ACTION STAR ebnete den Weg
fir den gelungenen Markteintritt in
Spanien. Stillstand war ein Fremdwort:
die Berliner haben Geldspielgerate
neu gedacht und entwickelten die
Gehdusegeneration LUX, welche 2017
ihren fulminanten Auftritt bei einem
begeisternden Live-Event hatte. Die
erfolgreichen Modelle eroberten Ende
2018 dann auch spanischen Boden
— fortan begeisterten die attraktiven
Geldspielgerate Spaniens Spielgdste.

BALLY WULFF avancierte, innerhalb
klirzester Zeit, zum spanischen Perfor-
mance-Fuhrer und sicherte sich einen
Marktanteil von mehr als 20 Pro-
zent in den spanischen Spielstatten.
Moderne begeisternde Jackpot-Syste-
me, wie der RED HOT FIREPOT MAX
und der CRYSTAL BALL FREEPOT, bei
dem erstmals um gesonderte Frei-
spiele im Jackpot gespielt wurde, nah-
men deutsche Spielstatten ein. Wieder
einmal wagte BALLY WULFF den Schritt
nach vorne und brachte mit dem
SUPER WHEEL die neue Dimension
eines spielelbergreifenden Zusatz-
features auf den deutschen Markt.
Damit nicht genug, denn die innovati-
ve Spielkreation Sun Fire eroberte im
Jahr 2019 die Herzen der Spielgaste
im Sturm. Die Lancierung des feurigen
Uberfliegers legte den Grundstein fir
die Produktneuheit des Jahres 2020:
SUN FIRE ULTRA! Und der Jahrgang
2020 halt noch eine weitere coole
Uberraschung bereit: LUX BLACK.

UNSERE PRODUKT-
INNOVATIONEN 2020
AUF EINEN BLICK -

EINFACH UMBLATTERN.
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UNSERE NEUHEITEN
MIT WOW-EFFEKT
ZUM 70-JAHRIGEN
JUBILAUM!

SUN FIRE ULTRA
LUX BLACK

NEUE SPIELEPAKETE

SPIELEUBERGREIFENDES ENTERTAINMENT

SUN FIRE ULTRA

AUF EINEN BLICK WAS SUN FIRE ULTRA FUR SPIEL-
e 6 oder mehr Feuerringe starten das GASTE SO ATTRAKTIV MACHT?
spielelibergreifende Zusatzfeature e Feuerring-Fans kénnen SUN FIRE
e Gesammelte Feuerringe kdnnen ULTRA in den Spielen der Spiele-
ausgeblendete Reihen freischalten pakete PRIME PYRO und PRIME
e Am Ende des Features werden die ENERGY aktivieren!
auf den Walzen eingelaufenen Be- ¢ Hohe Erlebnisfrequenz
trage verbucht e Spannungsgeladene Respin-
e Zusatz-Bet: 5/10/20 Funktion

e Zusatzliche Direkttreffer: Gold,
Silber und Bronze

[ e Permanenter Anreiz auf ein Vollbild
JETZT NE u 9 steigert erleb- und sichtbaren

FASZINATION DER SPIELGASTE Nervenkitzel
BRINGT BEMERKENSWERTE * Einzigartiges Zusammenspiel von
ERGEBNISSE Grafik und Akustik beim Auslésen

des Features

VERFUGBAR IN DEN SPIELE-
PAKETEN PRIME PYRO UND
PRIME ENERGY

10 NEUE

SPIELEPAKETE

PRIME PYRO

SELECT HERO

SELECT FIRE 2 SELECT MAXIPLAY 2

Unisere Gesenichiz

Ob fir die Spielstatte oder die Gastronomie - BALLY WULFF
bietet fiir jeden Aufstellort das richtige Spielepaket.

e Spielstatten-Produkte erkennen Sie am Zusatz PRIME

e Mit SELECT sind alle Gastro-Pakete gekennzeichnet

PRIME ENERGY PRIME MAXIPLAY 2
SELECT POLAR SELECT VOLCANO
SELECT ARIZONA SELECT NEPTUN*

*exklusiv im SELECT 3 IN 1 enthalten
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Lars Rogge

OO

BALLY WULFF blickt in diesem Jahr auf
eine lange Unternehmensgeschichte
zuriick. Als traditionsreiche Sdule der
deutschen Automatenwirtschaft hat
BALLY WULFF zahlreiche Weiterent-
wicklungen der Branche mitgestaltet.
Nun feiert BALLY WULFF seinen 70.
Geburtstag und wir wiirden natiirlich
gerne wissen, wie alles begann und
wo die Reise hingehen soll?

Lars Rogge: ,Vor genau 70 Jahren star-
tete die legendare Erfolgsgeschichte
von BALLY WULFF. Alles begann mit
dem ersten Geldspielgerat — dem
TOTOMAT — ein historischer Meilen-
stein. Seit den Anfangen im Jahr 1950
haben hunderte von Geldspielge-
raten sowie einzigartige Spielkonzep-
te ganze Generationen begeistert.
BALLY WULFF etablierte sich als einer
der bedeutendsten deutschen Her-
steller von Geldspielgeraten mit einem
ganz besonderen Markenzeichen: lei-
denschaftliche Hingabe. Allem voran
geht immer eine originelle Idee und
davon gab es bei BALLY WULFF in der
nunmehr 70-jahrigen Unternehmens-
geschichte einige.”

Thomas Niehenke

INTERVIEW MIT DER GESCHAFTSFUHRUNG

AUF

WORT!

Was zeichnet BALLY WULFF neben leidenschaftlicher Hingabe aus bzw. wie
wiirden Sie im Hause BALLY WULFF lhre Erfolgsformel beschreiben?

Thomas Niehenke: , Dieses Jahr steht
im Zeichen unseres 70-jahrigen Jubila-
ums und unserer beispiellosen Unter-
nehmenskultur. Denn es sind die Mit-
arbeiter von BALLY WULFF, die immer
wieder neue Inspirationen und frische
Denkanstofle mit einbringen und so-
mit mafgeblich zum Erfolg beitragen.
Man kann also sagen, das Engagement
und die einzigartige Kreativitdt unse-
rer Mitarbeiter bilden das Fundament
unseres langjahrigen Erfolges.”

Lars Rogge: ,, 70 Jahre BALLY WULFF —
das kommt natirlich nicht von unge-
fahr, denn schon immer waren wir an
der Seite unserer Kunden. Wir haben
uns stets hinterfragt, neu aufgestellt
und uns darauf konzentriert, was wir
am besten kénnen: fiir unsere Kunden
da zu sein. Die Zufriedenheit unserer
Kunden, die nur durch individuelle
Betreuung erreicht werden kann,
ist somit ebenfalls ein wesentlicher
Schliussel unseres Erfolges.”

Es wiirde uns freuen, wenn Sie uns
Einblicke in einige lhrer originellen
Ideen gewahren. An welche denken
Sie dabei?

Lars Rogge: ,BALLY WULFF hat sich
immer wieder neu erfunden, um sich
am Markt erfolgreich zu behaupten.
Gigantische Spielehits wie der legen-
diare MONARCH, der 1972 erstmalig
das Licht der Welt erblickte oder die
beliebte DOPPELKRONE, die von 1986
bis 1992 in verschiedenen Ausfiihrun-
gen eine einzigartige Performance im
Markt hinlegte sowie der Klassiker
BURN THE SEVENS erzielten gigan-
tische Verkaufsrekorde und pragten
verschiedene Jahrgange. Einen beson-
ders groRen Coup landeten wir mit
der Lancierung des MAGIC JACKPOT
im Jahr 1998, die bis dato erstmalige
Produkteinflihrung eines Jackpots auf
dem deutschen Markt. Es folgten
weitere beliebte Jackpot-Systeme,
allen voran der SECRET ISLAND oder
auch der RED HOT FIREPOT.”

Thomas Niehenke: ,Im Jahr 2015 be-
scherte BALLY WULFF der deutschen
Automatenwirtschaft einen weiteren
Meilenstein: Den Single Jackpot, der
erstmals Spielepaket und Jackpot in
nur einem Gerat vereinte. BALLY
WULFF Jackpots zahlen bis heute zu
den beliebtesten Vertretern der Jack-
pot-Spielsysteme in Deutschland und
machten uns zum Jackpot-Experten in

der Automatenbranche. Aber so weit
in die Vergangenheit missen wir gar
nicht gehen. Gerade erst im letzten
Jahr haben wir mit dem Spiel Sun
Fire, mit dem wir das so genannte
Respin-Feature in den deutschen
Markt gebracht haben, einen absolu-
ten Volltreffer und wahren Spielehit
gelandet! Mit dem kiirzlich erst ein-
gefiihrten SUN FIRE ULTRA, heben wir
dieses Erfolgskonzept auf die nach-
ste Ebene der spannungsgeladenen
Unterhaltung.”

,,BALLY WULFF hat sich immer
wieder neu erfunden, um
sich am Markt erfolgreich zu
behaupten.”

BALLY WULFF hat ja einiges in der
Branche ins Rollen gebracht. Wie
haben sich denn lhre Geldspielgera-
te entwickelt und was kénnen wir in
Zukunft erwarten?

Lars Rogge: ,Natirlich haben wech-
selnde Technologien unter anderem
dazu beigetragen, dass sich die Ge-
ratefamilie im Hause BALLY WULFF
stetig weiterentwickelt hat: Von me-
chanischen Walzengeraten Uber erste
elektronische Geldspielgerate ab den
80ern bis hin zu den heutigen Multiga-
mern. Als einstiger Begriinder der ers-
ten Minzvorlage im Jahr 1968 haben
wir die Automatenwirtschaft mit die-
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ser Erfindung revolutioniert. Nach wie
vor sind wir der Innovator hinsichtlich
passgenauer Produkte flr Spielstdtten
sowie fiir die Gastronomie und haben
aktuell zwei Gehduse-Highlights im
Gepack: die erfolgreichen Genera-
tionen LUX und GAME STATION TR 5
HD. Mit beiden Gehduseserien be-
schreiten wir den Weg in die Zukunft.
Ganz besonders erfreut sind wir iber
unseren Neuzugang in unserem Port-
folio: LUX BLACK! Drei Modelle der
bekannten LUX-Serie erstrahlen im
coolen Schwarz. Dadurch setzt das
integrierte LED SMARTIight noch bes-
sere Akzente an jedem Aufstellort und
zusatzlich verfigen alle LUX BLACK-
Modelle Gber eine optimierte Halte-
rung, um optional einen dritten Moni-
tor anzubringen.”

In 70 Jahren hat BALLY WULFF be-
stimmt auch personell den einen
oder anderen Wandel vollzogen. Was
hat sich denn bei lhnen verdndert?
Thomas Niehenke: ,Blicken wir auf
damals und heute, haben wir uns
natirlich verandert und sind gegen-
wartig mit noch mehr qualifizierten
Fachkraften aufgestellt. AuRerdem
hat sich die Arbeitsqualitat durch um-
fassende Entwicklungs- und Gestal-
tungsmoglichkeiten verbessert. Bis in
die 70er Jahre waren ungefdhr 80%
der Belegschaft in der Arbeitsvor-
bereitung und Geradtemontage tatig.
Hingegen arbeitet heutzutage ein
Grof3teil unserer Mitarbeiter im Be-
reich der Software- und Hardware-
Entwicklung. Das zeigt, wie sehr der
technische Wandel auf unsere
Arbeitswelt Einfluss genommen und
diese verandert hat.”
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lhre Geldspielgerdte sind auch auf
internationalem Boden vertreten.
Erziihlen Sie uns gerne mehr dazu.

Lars Rogge: ,Schon friih brachte das
Unternehmen bei der Entwicklung
von Hard- und Software den Mut auf,
neue Wege zu gehen. So lag es auf
der Hand, dass auch neue Markte er-
obert wurden. Ein Erfolgsprojekt, das
bis heute Bestand hat, ist die Erschlie-
Bung des spanischen Entertainment-
Marktes,
der 90er Jahre mit dem Exportgerat
GOLDLINE erobert wurde. Und das
mit groRem Erfolg. Denn die langjah-

welcher erstmalig Ende

rige Expertise und die Entscheidung
fir die Zusammenarbeit mit starken
Partnern vor Ort, machen BALLY
WULFF-Produkte heute zu den belieb-
testen und kassenstarksten in ganz
Spanien. Aktuell punkten wir hier
mit Gastronomie-Produkten wie dem
ACTION STAR BOSS und MAXIPLAY. In
der Spielstatte haben unsere LUX-Ge-
rate Einzug gehalten: Mit dem Spiele-
paket REFLECTION, dass es als Mehr-
platzanlage im RED HOT FIREPOT oder
im SECRET ISLAND gibt.”

»Schon friih brachte das Unternehmen bei der Entwicklung von
Hard- und Software den Mut auf, neue Wege zu gehen.”

Legenddre Produkteinfiihrungen so-
wie imposante Grofievents der Ex-
traklasse, die Gédnsehaut schenken,
auch ddfiir ist BALLY WULFF in der
Auf
welche Veranstaltungen blicken Sie

Automatenbranche bekannt.

besonders gerne zuriick?

Lars Rogge: ,Unvergessen sind der
spektakuldare Auftritt von Udo Jir-
gens in den 90er Jahren, zahlreiche
BALLY WULFF Galas im Hotel Estrel,
die Filmpremiere im Zoopalast zur Ein-
fihrung des Single Jackpots 2015 oder
die spektakuldre Show im Theater am
Potsdamer Platz zur Vorstellung der
neuen LUX-Gehduse 2017. Die beiden
letztgenannten Veranstaltungen gip-
felten darin, dass das legendare Kauf-
haus des Westens (KaDeWe) nach of-
fiziellem Ladenschluss exklusiv seine
Turen fir BALLY WULFF Gaste offnete.
In 70 Jahren hat BALLY WULFF eine
Vielzahl an Veranstaltungen voller un-
vergesslicher Erlebnisse verwirklicht
und fortwahrend neue Dimensionen
im Entertainmentbereich geschaffen.
Wir haben es immer wieder geschafft
neue Impulse zu setzen, den Markt
aufzumischen und unsere Kunden
und Spielgaste zu begeistern.”

Mit Stolz schaut das Traditionsunter-
nehmen auf Vergangenes und richtet
seinen Blick der Zukunft entgegen.
Worauf diirfen wir uns freuen?
Thomas Niehenke: ,Als eine wichti-
ge GroRe innerhalb der Automaten-
wirtschaft Uberrascht BALLY WULFF
immer wieder mit bahnbrechenden
Produktneuheiten und passt sich stets
den individuellen Bediirfnissen seiner
Kunden an. Es erfillt uns mit Freude
und Stolz, BALLY WULFF in die Zukunft
zu fihren und unsere Erfolgsgeschich-
te fortzusetzen.”

Lars Rogge: ,Nun feiern wir unseren
70. Geburtstag und freuen uns dar-
auf, auch weiterhin Trends im Markt
zu setzen und groRe Verdanderungen
voranzutreiben. Unsere Geldspielge-
rate begeistern seit nunmehr sieben
Jahrzehnten Generationen von Men-
schen und sorgen fiir einzigartige
Unterhaltung — heute und auch in den
nachsten Generationen! Sie kdénnen
sich also auch in Zukunft auf mitrei-
Rende und erfolgreiche sowie noch
nie dagewesene Neuheiten freuen.”
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